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➢ 정의 : 농민, 생산자 단체. 유통업자등 해당 품목 산업 관계자가 그 품목의 발전을위해

의무적 또는 자발적으로 거출하여 특정 목적에 사용하는 제도적 기금

➢ 유래 : 노동조합의 조합비를 마련하는 방법

급료(check)에서 조합비 공제(off)하는 것에서 생겨남

➢ 유형 : 미국 ( 소비촉진) / 유럽( 수급및 가격안정- 마케팅보드 , 협동조합 )

1. 자조금 개요( check –off fund ) 
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2. 배경 및 목적

➢ 배경 : WTO, FTA 등으로 시장개방이 확대, 수입농산물 증가, 소비패턴변화(간편식

선호)됨에 따라 생산자단체 주도의 자율적 대응이 필요

➢ 목적 : 생산자단체가 자발적으로 농수산물의 소비촉진 홍보 및 판로확대, 수급조절 및

가격안정, 교육 , 조사연구 등을 통해 농가판매 증대

➢ 한국은 2000년대초 원예농산물의 공급과잉에 대응해 국내 소비확대와 해외시장 개척

등 수요확대수단으로 도입 시작 (근거 :축산 자조금 법 / 농수산자조금 법)



4. 자조금 현황

➢ 원예 농산물 : 의무 10개소 (인삼, 친환경, 백합, 파프리카, 참다래, 배, 사과, 감귤, 콩나물, 참외)

임의 16개소(무배추, 고추, 마늘, 양파, 풋고추, 오이, 가지, 토마토, 딸기, 복숭아, 포도, 단감, 

절화, 난, 밀 , 떫은감 )  

➢ 축산물 : 의무 7개소 (한우, 한돈, 우유, 계란, 닭고기, 오리, 육우),  임의 2개소 (사슴, 양봉)

3. 자조금 운영원칙
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➢ 무임승차(Free rider) 배제: 비용의 공평 부담 → 의무자조금으로 전환

➢ 법적 절차에 따라 자진부과(Self-imposed)

➢ 수익자 부담 : 생산자들 스스로가 부담하는 자구적 자금

➢ 극소액 분담

➢ 거래시점에서 자동 공제 수금

➢ 자조금 단체에 의한 관리

➢ 해당 산업과 정부의 공동 프로그램 : 대응자금(Matching fund) 지원



친환경농산물의무자조금

정부

거출금 지원금

친환경농산물 의무자조금이란?02

친환경농업인

➢ 친환경농업인, 지역농협 등이 자조금 단체를 설립, 납부한 거출금에 정부의 지원금을 더한 재원으로 친환경농산물의 홍보 및

소비촉진, 판로확대, 수급 조절, 교육 및 연구개발, 제도 개선 등 수행하여 친환경농산업 전반을 전략적으로 육성하기 위한

제도

➢ 배경 : 친환경농업의 재배면적 감소 (친환경농산물 판로부족, 소비자 신뢰저하 ) 등 친환경농업 위기 타개, 새로운 발전,

재도약

친환경농업인의 83%가 동의 및 참여, 2016년 7월에 출발.

- WTO , FTA 등 개방화 시대에 대비, 지속가능한 친환경농산업 성장 및 구현

교육 및
연구개발수급안정판로확대소비촉진

1. 친환경농산물 의무자조금은 ? 



3.  산정 기준

3. 거출기준(㎡ 당 기준단가 - 농산물 평균거래가격의 10/1000로 제한)

유기인증 무농약인증

논 밭 논 밭

4원/㎡ 5원/㎡ 3원/㎡ 4원/㎡

최대 300,000원 최대 250,000원 최대 225,000원 최대 200,000원

- (감면기준) 임산물(밤, 산양삼 등)을 포함한 밭의 경우 50,000㎡,  논의 경우 100,000㎡ 초과면적에 대해서는 전액 면제

- (경감기준)  50,000㎡ 초과 100,000㎡이하 논 면적에 대해 기준의 50% 

- 농협 거출금액 : 취급금액에 따른 자조금 납부 (연 100~200만원)
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➢ 농수산 자조금법, 친환경농산물 생산·유통의 특수성을 고려하여 인증신청자(유기,무농약)와

지역농협으로 한정 (추후 유통, 가공 단계 확대 예정)

➢ 1천㎡ 미만의 소규모 인증자, 인증심사 결과 부적합자는 납부를 면제하되, 희망시 납부 허용

2. 참여 대상



4. 납부방법

➢ 인증기관이 인증신청 단계에서 면적기준으로 거출하여 자조금 사무국에 납부

➢ 자조금 사무국 직접거출 (지로, 가상계좌)
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5. 자조금 관리 및 운영 : 친환경농업인 자율 운영및 관리

➢ 친환경농업인과 지역농협을 대표하는 대의원회에서 스스로 마

련한 사업계획에 따라 자조금 관리위원회에서 집행.

- 정부는 의무자조금제도를 적극적으로 장려하고 지원.

➢ 농수산자조금법 및 각종 사업규정에 따라 공정·정당, 투명 집행

·운영



1. 사업 규모

(단위 : 백만원/ %)
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사 업 내 용
2016년 2017년 2018년

실적 비중 실적 비중 실적 비중

소 비 홍 보 521 54.2 1,093 58.7 1,573 58.6

수 급 안 정 - - 6 0.3 6 0.2

유 통 구 조 개 선 - - 95 5.1 220 8.2

수 출 활 성 화 - - - - - -

교 육 및 정 보 제 공 193 20.0 255 13.7 295 11.0

조 사 연 구 15 1.6 68 3.7 125 4.7

선 거 - - - - 3 0.1

징 수 수 수 료 34 3.6 44 2.4 87 3.2

운 영 관 리 198 20.6 300 16.1 375 14.0

합 계 961 100 1,861 100 2,684 100

➢ 규모 : 2016’ 1,001(실적 961) → 2017’ 2,296 (실적 1,861) → 2018’2,684 (2,684)

- 거출률 : 2016’( 38%) → 2017’( 36% ) → 2018’( 68%)
2. 지출 내역

(단위 : 백만원)



□ 추진목표

➢ 친환경농업인에게는 소득을 향상시키고, 소비자에게는 건강하고 안전한 먹거리를 공급하며, 

지속 가능한 생태 농업 구축을 통해 세상 모든 곳에 우리 친환경농산물을 보급

소득향상 건강 먹거리
공급

지속가능
생태 농업 구축

모든곳에
친환경을

□ 추진방향

➢ 소비자들에게 더 알리고, 시장을 더 늘리고, 소득을 더 높이고, 농가가 자부심을 갖을 수 있도록 추진

더 알리고! 더 늘리고! 더 높이고! 농가의 자부심
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바꾸고..

정의변경, 직불금,,인증취소



➢ 친환경농업 직불금 지급단가는 10~20만원 인상, 유기지속직불 지급기간 영구

➢ 농식품부 친환경농업 육성사업 등 자조금 내용(자조금 납부자만 지원) 반영 추진

➢ 시도별 친환경농산물 인증비용지원사업에 대한 자조금 관련 제한 규정 추진

➢ 친환경쌀 공공비축미(군대급식) 공급 추진

➢ 친환경농업의 패러다임 전환 추진 → 친환경농업 정의개정

·‘건강과 안전’→ ‘환경보전과 지속가능성’
· 결과중심에서 과정중심으로 인증제 개선 추진

04

1. 친환경농업인의 소득이 높아지도록 정책 및 제도개선



2. 친환경농업 비전 2030 마련 및 실천

□ 비전

“생태환경보전과 건강한 먹거리로 생산자와 소비자의 상생에 기여하는 친환경농업”

➢ 친환경농업의 ‘환경성’, ‘건강성‘, ‘관계성＇ 지향의 의미
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□ 원칙과 지향

➢ 친환경농업은 농지의 생태계 보전을 통해서 국토의 환경자원 보전에 기여하는 농업을 실천한다.

➢ 친환경농업은 환경, 생태계 보전과 공동체의 건강성을 지향하는 소비자들의 활동을 기반으로 한다.

➢ 친환경농업은 생산, 유통, 소비과정에서 주체들 간의 유기적이고 협력적 관계 강화한다.
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바로잡고..



3. 친환경농산물 브랜드 개발
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농식품 인증 통합 마크 를 도입한 이후 소비자들은 친환경과 GAP를 구분하지 못한다.



3. 친환경농산물 브랜드 개발
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브랜드명 팜어스(FarmEarth) 컨슘어스(ConsumEarth)

디자인

의 미

‘지구를 지키는 농부(Farmer + Earth)’로

가치있는 농업을 실천하는 친환경농가

의 자부심 고취

‘지구를 지키는 소비자(Consumer + Earth)’

로 친환경농업의 가치를 알고 실천하는

소비자로 가치소비 유도

➢ 친환경농업 활성화를 위해 환경보전, 생태계 유지, 지속가능한 농업 등의 가치를 담은 브랜드 홍보 필요

➢ GAP (농산물 우수관리인증) 마크와 구별



알리고..



• 라디오, TV, SNS등 지속적인 홍보

• 친환경 농산물의 과학적 연구와 검증을 통한 신뢰 홍보

• 친환경 관련 이슈에 대한 대응 및 우호 여론을 위한 홍보 활동

• 라디오 CM : MBC 여성시대 등

• TV  : 생산 신뢰성, GAP와의 차이, 우수성에 대한 과학적 다큐 방영

• 각종 신문 전문지 등

• 유명 쉐프와 농업인이 함께하는 친환경 요리

• BC카드와 그린카드 제도 시행 등
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소비자들이 친환경에 더 익숙하고 친근하게 느끼도
록



√ 캠페인 및 CF 
√   KBS 1TV “6시 내고향”, 
√   KBS 2TV “생생정보”

√   KBS 1TV “무엇이든 물어보세요“, “생로병사 비밀”

√   SBS<스페셜> 다큐 “밥상 디톡스”

√   KBS 2TV 아침이 좋다 “식폐소생술”
√   JTBC  파머스 마켓
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공중파 방송을 활용한 TV 방송기획 및 제작



라디오 MBC  FM

“지금은 라디오시대“, “여성시대“, “싱글벙글쇼＂

라디오 KBS AM, MBC AM

“김난도의 트랜드 플러스” , “뮤직플러스” , “조충현의 럭키세븐“ , “매일 그대와 1,2부”,      

“여성시대” , “행복한 두시” , “2시만세” , “해피타임 4시”
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주부 및 중장년층이 즐겨듣는 라디오
프로그램을 활용한 광고 진행

청취자를 소비자와 농민으로 이분화시켜 타겟 맞춤형 광고 제작

소비자 대상

농민 대상
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친환경농산물이 뭐에요 ? 

국내 일간지 및 전문잡지를 활용한 홍보
- 어린이동산 : 미래세대 친환경농업 가치홍보



젊은 고객층을 위한 SNS 활용(25,000명 팔로우)

-친환경농산물소개, 제철농산물소개, 자조금소개, 친환경 레시피, 
주간물가정보, 친환경농법, 친환경농산물 이벤트 등

카드뉴스 :더늦기전에 지구편에 서겠습니다. 
-지구를 지키는 첫걸음, 땅이사라진다구요, 살리는손길, 푸드마일리지
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SNS, 카드뉴스 등 활용 홍보
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유기농업의날(6.2 DAY/ 유기데이)는 유기농과 비슷한 발음을 가진 6월 2일로, 소비자들이 유기농산물 및
친환경농산물의 우수성을 직접 체험하고 맛볼 수 있는 국내 최대 친환경농산물 축제

‘유기데이’친환경농산물대축제

전국 친환경농산물 판매장 2,600여 개소

º  ‘19 5/27~6/9 전국동시판매 매출액 339억
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에코 프라이데이(Eco-Friday) 캠페인

➢ 공공기관에서 매주 금요일을 ‘지구를 지키는 날’ 친환경 농산물을 먹는

‘에코 프라이데이’로 지정

➢ 공공기관 및 단체 급식 식재료 중 1가지 이상을 친환경 식자재 사용

➢ 매주 금요일을 환경을 생각하고 건강한 식생활을 실천하는 운동으로 확산
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농협 “친환경농산물 모음전”

- 196백만원 판매

- 행사내용 : 판매촉진 행사 지원을 통한 소비촉진 마케팅 전개

이마트와 함께하는 친환경농산물 감사대축제
- 3억 9천만원 판매

- 판매행사 지원을 통한 친환경농산물 판매 활성화

서울시청 추석 직거래 장터

친환경학교급식 공공급식한마당

유기농 무역박람회
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그린카드(green card) 사용
친환경농산물 구입액의 1.5% 포인트 적립

- 친환경농산물과 그린카드 연계 협약으로 친환경농산물 소비확대를 유도(포인트 지급)
유통사·금융사와 연계한 친환경 가치 홍보

-초록마을, 이마트, 농협 하나로 마트 등 친환경농산물 유통업체



친환경농산물 관련 왜곡 및 악의 보도에 관한 대응활동

04



함께나누고….

,



04

➢ 복지시설 친환경김장나눔 행사

➢ 포항지진피해농가 친환경농산물 전달

➢ 충남아동센터 친환경농산물 후원

➢ 경기도사회복지관 친환경농산물 후원

➢ 강원도 고성 속초 산불농가 성금



키우고..



친환경을 파는 곳이 더 많아 지도록~

04

공영홈쇼핑 최초
친환경 감귤 판매 실시

- 우수성 홍보 및 판매 17년 ~18년
- 2회에 걸쳐 약 15,000 BOX 판매

(매출실적 : 약 4억 5천만원)    

공영홈쇼핑 유기농
감말랭이 런칭

- 18년
- 마을지역중심
(전남 광동마을 일원)

마사회 바로마켓 직거래장터
(경기 과천)
- 매주 화 ~ 목

- 롯데 프리미엄 아울렛(경기 이천) 
- 매주 토 ~ 일



연구하고..



• 친환경 농업인이 함께 모이고 정보를 나눌 수 있도록….

• 친환경 농업인 교육 지원

• 친환경 정보 소식지 발간 및 문자 정보 서비스

• 친환경이 왜 좋은지 알 수 있도록..

• 친환경농식품의 수출활성화 방안연구(‘16)

• 친환경농산물 무료공공급식 및 학교급식 확대를 위한 연구(‘18)

• 친환경농업의 효과에 대한 소비자홍보지표 발굴연구(‘18)

• 자조금산정기준 개선연구(‘18)

• 과정중심의 친환경농산물 인증심사방법론 연구(‘18)

• 친환경 임상 실험 (‘17 분당 서울대병원과 2주간 14명 친환경 음식 임상실험)

• 친환경에 대한 신뢰성 있는 자료 제공 및 YTN등을 통한 방송 송출 홍보

2. 조사 연구

1. 교육 및 정보 제공

04



04

친환경농산물 우수성 연구- 국내 최고 식품 및 의료분야 전문가 활용

“친환경농산물을

먹으면

건강해질까?”라는

의문에 대해

분당서울대학병원의

소화기 내과 이동호

교수팀은 자발적인

참여자 15명을

대상으로

친환경농산물의

섭취 전과 후의

장내미생물 변화에

대해 임상 연구 실시



➢ 기후변화 대응 : 이산화탄소 배출 저감(연간 148만톤)

- 우리나라 인구 614만 명이 1년 동안 스마트폰을 사용하면서 발생하는 CO2 양

스마트폰 사용에 따른 CO2 배출량(1인 1일) = 660g/일

1인당 하루 평균 데이터 사용량 60MB * 1MB당 CO2 배출량 11g

연간 스마트폰 사용에 따른 CO2 배출량(1인 1년) : 241kg

04
친환경농업의 효과 : 소비자 홍보지표 발굴

http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwihhcvjivPeAhXOdCsKHSSWAAoQjRx6BAgBEAU&url=http://prstoreky.com/Blog/2018/08/22/are-you-a-compulsive-smartphone-user-6/&psig=AOvVaw0gF6sjeGSzPVp_o4J04ah9&ust=1543356658053951


벼 친환경재배(유기 + 무농약)를 통한 수자원 함양 : 연간 2억 1,930만톤

우리나라 인구 약 5,100만명이 1인당 연간 1리터 생수를

4,300병 마실 수 있는 양

논에서의 친환경농업(유기+무농약) 실천을 통한 수자원 함양기능 연간 4,297t/ha

2016년도 친환경 인증면적 79,479ha 가운데 쌀 재배면적은 약 51,256ha(전체의 64%)

친환경인증 논에서 저장하는 물의 양은 연간 2억 2천만톤

소비자 홍보지표 발굴 – 친환경농업 효과

04



친환경 농경지의 산소발생량(연간) : 148만톤(논 15.9톤/ha, 밭 9.2톤/ha)

친환경농경지의 이산화탄소 흡수량(연간) : 논 21.9t/ha, 밭 12.7t/ha

우리나라 인구가 연간 호흡으로 배출하는 이산화탄소 양 : 1861.5만톤

인간이 호흡을 통해서 배출하는 CO2의 양 : 평균 750g/일

인간의 호흡을 통해 배출되는 이산화탄소량 및 산소량과 비교

04
친환경농업의 효과 : 소비자 홍보지표 발굴

우리나라 487만 명이 1년 호흡하는데 필요한 산소량 : 연간 134만 톤

우리나라 406만 명이 1년 호흡을 통해

배출하는 CO2 양과 동일 : 연간 1861.5만톤

https://rittersp.com/technique/coach-i-need-to-breathe


학교급식 영양사 및

조리사 생산지 체험 및 교육

‘18 인원 : 766명/21회

최일선의 실무 담당자들에게 친

환경 식재료에 관한 올바른 이해

와 신뢰감 형성

04

소비자 산지체험 실시

’18 인원 : 941명/12회

학부모와 아이들 및 일선 관계자들이

직접 농산물 수확 체험 등을 통한 친

환경농업의 이해

친환경농업인 교육

‘16 인원 :  1,546명
‘17 인원 :  1,932명/19회
‘18 인원 :  1,060명

친환경농업인들에게 친환경농업

및 자조금에 관한 올바른 이해

제고



인증수수료, 자조금 통합발행
시스템 개발

<1호> <2호> <3호> <4호>

친환경농산물의무자조금 소식지 발행
- 총 4회 발행

04

문자서비스 제공 : 월 1회 이상



20%를 친환경 시장으로


